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Resumo: O mercado internacional de geragdo de energia renovavel esta em plena ascensdo. Os paises produtores de
biocombustivel, aspirantes a poténcia mundial, aquecem a economia global, e o Brasil ostenta uma imagem de
pioneirismo nas pesquisas de desenvolvimento desta tecnologia de producdo. Este estudo tem como objetivo geral
levantar os aspectos econémicos e sociais da produgdo e comercializagcdo do biodiesel. Especificamente, apresenta um
estudo da importancia mercadoldgica da atividade, com o intuito de estabelecer a justificativa de investimentos do
governo. O trabalho se restringe ao biodiesel por entender que o grande programa governamental de fomento,
atualmente, ¢ voltado mais ao incentivo produtivo deste combustivel a outro qualquer. A pesquisa caracteriza-se por
um estudo bibliogrdfico descritivo. Por meio do levantamento de dados secundarios, o trabalho chegou a alguns
resultados dos aspectos mercadologicos da produgdo e comercializacdo do biodiesel como, por exemplo, a relagdo de
custos de producgdo entre o biodiesel e o diesel de origem fossil, as margens bruta de revenda e os beneficios sociais,
para os agrigultores familiares, que este processo apresenta. Embora tenham sido apontados alguns pontos do
programa a serem desenvolvidos, o estudo remete a viabilidade de se produzir e comercializar biodiesel no Brasil.
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1. INTRODUCAO

O objetivo deste artigo ¢ o de levantar os aspectos econdmicos e sociais da producdo e comercializagdo do
biodiesel. Especificamente, buscar e estudar a importancia mercadologica desta atividade, com o intuito de estabelecer a
justificativa de investimentos do governo nesta area. Para isso, parece interessante comegar por uma apresentacao de
um breve histérico do cenario nacional no que tange a este produto.

A busca por novas fontes de energia ¢, ha algum tempo, uma constante nos programas energéticos dos paises
desenvolvidos. A necessidade de substituicdo do combustivel de origem fossil por combustiveis de fontes renovaveis é,
hoje, uma prioridade mundial.

No Brasil, desde 1970, com a implantagio do Programa Nacional do Alcool (PROALCOOL), ja se nota
investimentos do governo no desenvolvimento e producdo de biocombustivel. Porém, depois de uma queda no prego do
petrdleo, a viabilidade econdmica do biocombustivel tornou-se desfavoravel. Com isso, a intengédo brasileira de utilizar
os biocombustiveis como alternativa energética no pais foi adiada (Gehling, 2007).

Em 1998, o Brasil voltou ao cenario das fontes renovaveis de energia, estimulado pelo grande sucesso que o
biocombustivel alcangava no exterior. Desde entdo ndo se interromperam mais as pesquisas, o desenvolvimento ¢ a
producao de combustivel renovavel no pais. A criagdo, em 2002, do Programa Brasileiro de Desenvolvimento do
Biodiesel (PROBIODIESEL), que mais tarde foi renomeado para Programa Nacional de Producao e uso do Biodiesel
(PNPB), marca a entrada definitiva do Brasil neste mercado de poténcia mundial (Gehling, 2007).

Em 2008, o governo brasileiro conseguiu um grande avango na comercializagdo do produto ao determinar uma
mistura obrigatoria e crescente de biodiesel na producio de diesel de origem fossil. O percentual obrigatorio na mistura
foi de 2% de biodiesel para 98% de diesel e, em janeiro de 2010, o percentual foi elevado para 5% obrigatoriamente
(Ministério de Minas ¢ Energia, 2009).

2. O FOMENTO SOCIAL E ECONOMICO DO BIODIESEL

O biodiesel ¢ um combustivel que possui na sua concepg¢do, conceitos como, viabilidade economica,
sustentabilidade energética e inclusdo social.

O Programa Nacional de Producao e uso do Biodiesel (PNBP), criado pelo Governo Federal, tem como prioridade,
fomentar a amplia¢do e o consumo, em escala comercial, do biodiesel como aditivo ao diesel petrolifero no Brasil, de
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forma sustentavel, com enfoque na inclusdo social e no desenvolvimento regional por meio da diversificagdo de fontes
de matérias-primas vegetais e de regides produtoras, gerando emprego e renda (Gehling, 2007).

2.1 O Selo Combustivel Social

O PNPB visa integrar os agricultores familiares ao fornecimento de matéria-prima para a producdo de biodiesel
contribuindo para a equidade social a partir da geragdo de sua renda. Para isso foi criado o Selo Combustivel Social,
concedido pelo Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) aos produtores de biodiesel que promovam a inclusao
social e o desenvolvimento regional, por meio da geragdo de emprego para os agricultores enquadrados nos critérios do
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF).

O Selo Social garante aos usineiros beneficios tributarios, facilidade de acesso as melhores condig¢des de
financiamento e o direito a participar dos leildes de biodiesel, em troca do fornecimento de capacitacdo ¢ assisténcia
técnica aos agricultores familiares.

2.2 A Mistura obrigatoéria de Biodiesel

Em janeiro de 2005, o Projeto de Lei de Conversao (PLV — 60, 2004) foi sancionado pelo Presidente da Republica
e transformado na Lei n° 11.097. Esta Lei é a responsavel por estabelecer a obrigatoriedade da adigdo de 5% de
biodiesel na mistura de diesel em até oito anos apos sua publicagdo, havendo um percentual obrigatoério intermediario
de 2% em até trés anos (Chiaranda, 2005).

Todo o 6leo diesel comercializado no Brasil passou a ter 2% de biodiesel desde 1° de janeiro de 2008. Onibus,
caminhdes, tratores, maquinas agricolas, locomotivas e até mesmo embarcagdes e usinas termoelétricas passaram a usar
um novo combustivel renovavel, social e ambientalmente correto. Até entdo, o consumo de combustivel renovavel em
todo o pais se restringia aos veiculos de passeio, com o uso crescente do alcool (Ministério de Minas e Energia, 2008).

A mistura de 2% de biodiesel ao diesel de petrdleo é chamada de B2, e assim sucessivamente, até o biodiesel puro,
chamado de B100.

Com a institui¢do do marco regulatorio do biodiesel, todo o dleo diesel comercializado no pais devera conter um
percentual da mistura. Tal regulamentacdo prevé, ainda, a ampliag@o crescente da mistura.

Vale ressaltar que, a depender da evolug@o da capacidade produtiva e da disponibilidade de matéria-prima, entre
outros fatores, os prazos para o nivel dessa mistura podem ser antecipados, mediante Resolucdo do Conselho Nacional
de Politica Energética (CNPE), conforme estabelecido pela lei.

3. A PRODUCAO DE BIODIESEL NO BRASIL

A produg@o e o uso do biodiesel no Brasil propiciam o desenvolvimento de uma fonte energética sustentavel sob os
aspectos ambiental, econdmico e social ¢ também trazem a perspectiva da redugdo das importagdes de dleo diesel. Em
2008, o uso do biodiesel evitou a importagdo de 1,1 bilhdes de litros de diesel de petroleo resultando numa economia de
cerca de US$ 976 milhdes, gerando divisas para o pais (Anp, 2009).

Além da diminuicdo da dependéncia do diesel importado, o biodiesel traz outros efeitos indiretos de sua producéo e
uso, como o incremento a economias locais e regionais, tanto na etapa agricola como na industria de bens e servigos.
Outro beneficio para a sociedade, resultante da ampliagdo do uso do biodiesel, é o efeito positivo sobre o meio
ambiente, acarretando a diminuigdo das principais emissdes veiculares em comparagdo ao diesel derivado de petroleo.

A producdo do biodiesel, em escala comercial, tem inicio a partir da realizag@o de leildes publicos para a aquisigdo
de volumes de producdo. O CNPE, por meio de suas resolucdes, ¢ o o6rgao responsavel por determinar as diretrizes
gerais dos leildes. A Agéncia Nacional do Petréleo (ANP), realiza, desde 2005, os leildes de biodiesel.

Nos leilGes, refinarias e distribuidoras compram o biodiesel para mistura-lo ao diesel derivado do petréleo.

3.1 Concessoes de Producio

O objetivo inicial dos leildes foi gerar mercado e, desse modo, estimular a producdo de biodiesel em quantidade
suficiente para que refinarias e distribuidores pudessem compor a mistura (BX) determinada por lei. Os cincos
primeiros leildes de biodiesel, para fornecimento durante o regime de mistura obrigatdria, foram realizados por
determinag@o da Resolugdo CNPE n° 05.

Seu principal objetivo foi desencadear a capacidade produtiva, agricola e industrial no pais. Até dezembro de 2005
a capacidade produtiva do Brasil era da ordem de 10% da demanda para a mistura B2, praticamente inexpressiva.

Com a implementacdo dos leildes, o governo federal desenvolveu a capacidade produtiva do pais para que a
producdo alcangasse resultados superiores a dois bilhdes de por ano. Nos leildes n° 01 a 05, os primeiros nesses moldes,
a producdo futura foi o foco de quase todo o volume negociado. O governo garantiu a compra antecipada da producdo
como forma de estimular a constru¢do de novas usinas. Foram contratados 885 milhdes de litros, conforme o resumo na
Tab. (1).
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Tabela 1. Movimento dos cinco primeiros leiloes de biodiesel

Leildao 01 Leildao 02 Leildao 03 Leildao 04 Leilao 05
Meés de realizagio Nov/05 mar/06 jul/06 jul/06 fev/07
Yolume do Leilao (milhdes de 70 170 50 550 45
litros)
Preco de Abertura (*) (R$/litro) 1,920 1,908 1,905 1,905 1,905
Preco Médio de Fechamento (*)
(R$/litro) 1,905 1,860 1,754 1,746 1,862
Desagio (%) -0,8% -2,5% -7,9% -8,3% -2,2%
. . . jul/06 a jan/07 a jan/07 a R
Prazo de Entrega do Biodiesel jan/06 a dez/06 un/07 dez/07 dez/07 Até dez/07
Produtores ja Produtores ja
. instalados ou em instalados ou Produtores ja Novos Usinas em
Publico Alvo . . ~
fase final de em fase final instalados projetos operagao
instalagdo de instalagio

A Tabela (1) demonstra o volume negociado, o preco de abertura do leildo, o prego médio de fechamento, o
desagio, ou seja, o percentual de variagdo entre o preco de abertura e o prego de fechamento, o prazo de entrega do
produto e o publico alvo dividido por leildo.

Nota-se que a ANP estabelece um prego de abertura por litro do biodiesel e as empresas ofertam lances a partir
disso. A empresa que ofertar o menor prego por litro € quem arremata o volume de produgao.

3.2 Capacidade de Producio

Segundo o Ministério de Minas e Energia, desde 2008, o Brasil estd entre os principais produtores mundiais de
biodiesel, e a previsdo para 2010 ¢é que esse potencial produtivo continue a crescer, conforme Tab. (2).

Tabela 2. Evolucao da producéo de biodiesel

2010

2006 2007 2008 2009 (estim)
Produgio (bilhdode litros) 0,07 0,40 1,17 1,60 2,40
Taxa de Crescimento (%) - 478% 189% 37% 50%

A taxa de crescimento da producdo do biodiesel reflete as expectativas que os produtores apresentavam, ja em
2007, quanto ao PNPB. A obrigatoriedade da mistura crescente de biodiesel, que previa um percentual de 5% de
biodiesel misturado ao diesel petrolifero até 2013, fez com que as estimativas para 2010 fossem, também, muito
positivas quanto ao nivel de producao.

Recentemente, em nota publicada pelo Ministério de Minas ¢ Energia (MME), o Conselho Nacional de Politica
Energética (CNPE) divulgou a antecipagdo, em trés anos, da meta de adicdo de 5% de biodiesel no diesel. A mistura
chamada de BS, que estava prevista para 2013, passou a vigorar a partir de janeiro de 2010 em todo o territorio
nacional. A antecipagdo representa o grande avango e o sucesso que o PNPB tem alcangado a nivel nacional.

Segundo o CNPE, com a mistura B5 a produg@o de biodiesel devera subir para até 2,4 bilhdes de litros em 2010,
refor¢ando a lideranca do Brasil no mercado mundial em energias de fontes renovaveis em escala comercial. Um dos
grandes focos deste avango ¢, sem duvida, a enorme reducdo na importacao de diesel fossil, fato que gera reflexo direto
na balanca comercial.

A Figura (1) apresenta a evolugdo da capacidade produtiva da produgio de biodiesel. Em janeiro de 2008 a
capacidade produtiva do pais ja alcangava um patamar bem acima do nivel de produgio efetiva da época. Nota-se que,
os 200 mil m*/més, que era o objetivo inicial do programa, ja havia sido alcangado, conforme mostrado na Fig. (1).

Desde entdo, a capacidade, com autorizagdo da Agéncia Nacional de Petroleo (ANP) e da Secretaria da Receita
Federal (SRF), para a produgao ¢é suficiente para suprir uma demanda interna estimada da mistura B5. A Fig.(1) mostra
que, na verdade, a capacidade produtiva instalada no Brasil da condi¢es ao governo federal de negociar a exportagao
do biodiesel, sem que, para isso, prejudique a distribui¢do no mercado interno.
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Figura 1. Evolucio da capacidade produtiva
3.3 Evoluc¢ao dos Precos de Produciao e Comercializacio
A Figura (2) apresenta a evolucdo de pregos de biodiesel (B100) e de diesel no produtor, na mesma base de
comparagdo( com PIS/COFINS, sem ICMS).
Os dados demonstram que, no periodo de junho de 2008 a junho de 2009 o biodiesel era, em média, R$ 1,00 mais
caro do que o diesel, por litro.
Nota-se que o prego de venda do produtor é maior do que o prego praticado pela distribuidora ao posto revendedor.
Tal diferenga ¢ explicada pelos incentivos do governo a produgao.
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Figura 2. Comparacio dos precos no produtor de biodiesel (B100) e do diesel

Economicamente, sem os incentivos federais, ndo seria viavel a comercializagdo de nenhum grau de mistura do
biocombustivel ante a grande reducdo de custos que as distribuidoras teriam ao comercializar o combustivel fossil.

Os precos das distribuidoras aos postos revendedores e os precos ao consumidor final, conforme visto nas Fig. (3) e
Fig. (4), também acompanharam a mesma tendéncia do preco do produtor, porém, nota-se um alto acréscimo no prego
ja no més de maio de 2008 que ¢ atribuido ao aumento subito da margem bruta de revenda das distribuidoras e dos

postos neste periodo, conforme visto na Fig. (5).
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Figura 4. Evoluc¢io dos precos de venda ao consumidor final
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Figura S. Evolucio da margem bruta de revenda

Um ponto importante de ressaltar quanto a Fig. (5), ¢ o abrupto declinio da margem de revenda da regido centro

oeste no més de setembro de 2009.
Percentualmente, a margem decresceu mais do que o preco do biodiesel denotando um possivel aumento nos custos

de comercializa¢do daquele més.
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3.4 Evolucao dos Precos da Matéria-Prima
No mercado de 6leos vegetais, a soja ¢ a matéria-prima mais abundante e com maior liquidez. Por esta razdo, sdo

apresentadas apenas as cotagdes da soja em grao e de seu 6leo, conforme Fig. (6) e Fig. (7). Normalmente, as demais
oleaginosas acompanham, proporcionalmente, as cotagcdes da soja (MME, 2009).
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Figura 6. Evoluc¢io do preco da soja no Brasil

Observa-se que, o preco da soja teve um percentual de contribuicdo no aumento do preco do biodiesel a partir de
julho de 2008. A soja teve um salto no preco da saca de, aproximadamente, R$ 45,00 em junho para, aproximadamente,
R$ 55,00 em julho de 2008. Desde entdo, teve seu preco bastante oscilante até voltar a casa dos R$ 45,00 em setembro
de 2009. Em 23/10/2009, a saca foi negociada a R$ 45,11. O prego médio da soja no mercado interno ficou em
R$46,07/sc em setembro de 2009, uma leve tendéncia de queda comparado ao més anterior, quando a média foi de
R$48,20/sc.

A Figura (6) desmistifica a corrente de pensamento que dizia que os precos dos alimentos, em especial o da soja,
sofreriam uma pressdo inflacionaria muito forte com os incentivos governamentais para a producdo com fins
energéticos. No longo prazo, fica claro que ha um ajustamento do mercado forgando o preco de equilibrio ao patamar de
antes da mistura obrigatoria. O mesmo acontece com a cotacdo internacional do dleo de soja, que teve um aumento
muito grande de precos em 2008, porém, comecou a sofrer um ajustamento ainda em setembro do mesmo ano,
conforme Fig. (7).

58.00
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32.00

Oct Daily

Figura 7. Cotacéo internacional do éleo de soja

Segundo o Departamento de Combustiveis Renovaveis, na bolsa de Chicago a cotagdo do o6leo de soja, para
contratos com entrega em dez/2009, ficou na faixa de US$ 0,34/lb em setembro. Ja em meados de outubro subiu para a
faixa de US$ 0,37/Ib. Em 30/10/09, era US$ 0,3734/1b, o que representa aproximadamente R$ 1,28 por litro de 6leo de
soja.



VI Congresso Nacional de Engenharia Mecéanica, 18 a 21 de Agosto 2010, Campina Grande - Paraiba

4. INCLUSAO SOCIAL E GERACAO DE EMPREGO E RENDA

O “Selo Combustivel Social”, ilustrado na Fig. (8), é o certificado concedido as empresas que fomentam a incluséo
social, geracdo de emprego e renda e desenvolvimento de novas tecnologias aos agricultores familiares.

0 NOVO COMBUSTIVEL DO BRASIL
Figura 8. Selo Combustivel Social
Para conseguir o Selo, a empresa precisa, obrigatoriamente, adquirir um percentual da matéria-prima para a

producdo do biodiesel, dos agricultores familiares. Os percentuais variam de regido para regido do Brasil, como mostra
a Fig. (9).

Percentual Minimo de Aquisicdo da
Agricultura Familiar
Regido
Agora
Antes i )
Safra 2009/10 Safra 2010/11
N
10% 10% 15%
co
NE 50%
SE 30% 30%
S 30%

Figura 9. Percentuais de aquisicdo da agricultura familiar

A Fig. (9) mostra uma coluna “Antes” e outra “Agora”, separando os parametros alterados, recentemente, pelo
Ministério do Desenvolvimento Agrario. As empresas, detentoras do Selo, como contrapartida, conquistam o direito de
preferéncias nos leildes de biodiesel, além de incentivos por meio de aliquotas reduzidas para PIS e COFINS, linhas de
financiamentos especiais junto aos o6rgdos competentes, como, por exemplo, o BNDES, Banco do Brasil, Banco da
Amazonia, Banco do Nordeste do Brasil, e outras institui¢des credenciadas a operarem financiamentos para projetos
com Selo Combustivel Social. No entanto, apesar desses incentivos, das 43 usinas em operag@o hoje, apenas 30 sdo
certificadas com o Selo (MME, 2009). Infere-se, portanto, que a participacdo dos agricultores familiares no mercado de
biodiesel esta subaproveitada, o que ¢ corroborado pelo fato de a aquisicdo do Selo Social ndo exigir que o usineiro
adquira toda a matéria-prima da agricultura familiar.

O PNPB, implantado pelo Governo Federal, ¢ um programa de incentivo & produgdo e comercializagdo do
biodiesel, até entdo inédito no cendrio internacional quanto ao sistema de governanca e premissas basicas de
regulamentagao.

Pela primeira vez, um movimento sindicalista participa ativamente de negociagdes de compra e venda de matéria-
prima entre agricultores e empresas produtoras do biodiesel. Os contratos assinados entre as empresas e cada agricultor
possuem as seguintes cldusulas:

= 0 prazo em que se estabelece a relagdo: cada tipo de planta possui tempo determinado de plantio e
colheita;

= o valor a ser pago pelo produto: no caso de ndo se conseguir estabelecer um prego no ato do contrato,
define-se uma clausula adicional garantindo um pagamento pelo produto, habitualmente maior do que
o mercado pagaria;

= a assisténcia técnica que as empresas produtoras oferecerdo aos agricultores: embora ndo seja uma
clausula de grande importancia em se tratando de produtos ja conhecidos, pode ser de grande valia em
casos de inovagdes agricolas; e

= as condi¢des de entrega do produto: trata questdes como umidade, local de recolhimento do produto e
transporte.

Todas as clausulas precisam, necessariamente, possuir a anuéncia do sindicato de vinculacao.
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O mercado do biodiesel se forma, portanto, a partir de agentes econdomicos cuja jungdo € inédita. Os sindicatos ndo
sdo, aqui, meramente defensores dos interesses dos agricultores, mas, agentes ativos na formulagdo e execucdo dos
contratos.

Nesse contexto, a Figura (10) apresenta a estrutura de producdo e mercado do biodiesel.

ANP

isengdo de . contrato de 1 ano .
e B
impostos ‘ de compra de biodiesel

Industria de Sem o leildo inddstrias podem .
Biodiesel Distribuidoras
i vander bidiesel para distribuidoras
Selo Social sem contrato e ser subsidio

Anuéncia Agsisténecia
Sindicato | ——————— contrato técnica e compra
manitaramento g ratéria prima

negociagdo de
pregos

Agricultura
Familiar

Figura 10. Estrutura de producio e mercado do biodiesel

A formagdo desse mercado é o resultado da coalizdo de interesses das empresas produtoras e dos movimentos
sindicais, sob a coordenacdo do Governo Federal. Agentes que antes se encontravam em situagdes de conflito passaram
a ser, conjuntamente, responsaveis pela formulagdo de resultados produtivos. Embora ainda ndo se tenham elementos
suficientes para avaliar a capacidade dos sindicatos de acompanharem as execugdes dos contratos em campo, sobretudo
no que se refere a assisténcia técnica oferecida aos agricultores, o sistema parece se suportar no pilar da
responsabilidade social.

Por ser um programa tinico em todo o globo, o Selo Combustivel Social estd abrindo o mercado externo para a soja
brasileira, bem como o biodiesel, por incorporar em sua marca as informagdes de produtos originados de programas
com o certificado de responsabilidade social. E fato que todas as premissas do programa remetem ao incentivo da
agricultura familiar. Entretanto, existem algumas questdes que podem comprometer o conteudo inovador da politica:

= apesar da importancia dos produtos que ndo fazem parte da pauta ja existente da agricultura, ndo ha
indicios de que sejam adotados, de maneira significativa, sistemas integrados de produc@o de energia
e alimentos;

= 0o risco de que apenas segmentos mais prosperos, dentre os agricultores familiares, consigam
aproveitar a oportunidade do mercado aberto de biodiesel, e sobrevivam, é inerente ao processo; €

= 0 Selo Social ndo possui qualquer conteudo ambiental.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Varios fatos constatados, como a redugio das emissdes de gases poluentes causadas pelo diesel petrolifero, a
reducdo das importagdes de combustiveis de origem fossil, a abertura do mercado internacional para os produtos
brasileiros em conseqiiéncia do desenvolvimento da responsabilidade social nos processos produtivos, o ajuste na
balanga comercial, a geragdo de emprego e renda para agricultores familiares, a inovacdo do sistema de governanga, o
desenvolvimento do setor de P&D e a introdu¢do do Brasil como uma poténcia energética mundial, devem ser
considerados como argumentos para as afirmagdes de que o biodiesel €, economicamente, viavel.

Segundo os dados levantados, o biodiesel apresenta um processo produtivo mais caro do que o diesel de origem
fossil. Entretanto, o beneficio de oportunidade desta cadeia produtiva apresenta um potencial enorme no longo prazo,
considerando ndo s6 os aspectos mercadoldgicos, mas também as externalidades positivas do processo.

A demanda para a mistura B5 ja era, em janeiro de 2008, superada pela capacidade de oferta instalada no pais. A
desvantagem comparativa entre os pre¢os, no produtor, do biodiesel e o diesel fossil ¢ completamente anulada pelos
incentivos governamentais.

As compras antecipadas de volumes de producio, pelo governo, por meio dos leiles, estimulam a criagdo de novas
usinas e fortalecem as existentes.

Esses subsidios geram possibilidades de investimentos, que levam ao aumento de estoques de capitais, aumentando
a produtividade do trabalho, gerando excedentes de producéo e, por consequéncia, contribuindo para o avango do PIB.
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O preco das matérias-primas se ajustou, ainda no curto prazo, voltando ao equilibrio e dando a possibilidade do
consumidor final pagar, por litro de biodiesel, algo bem mais proximo do litro de diesel fossil. E, ainda sim, em média,
a margem bruta de revenda das distribuidoras sofre uma tendéncia de alta.

Investindo na produgao e comercializagdo do biodiesel, o governo age de maneira ndo-populista, criando condigdes
a todos que estdo, de alguma forma, ligados a rede de comercializagdo, de desenvolver atividades sustentaveis para si e
para o abastecimento energético do pais.

Tudo indica que sejam estes os pontos de maior importdncia mercadologica desta atividade e, sendo assim, os
investimentos do governo estao justificados.

Algumas ressalvas s3o pertinentes apenas para pontuar alguns aspectos em desenvolvimento do programa do
governo e para ressaltar o fato de que toda iniciativa passa por processos de aperfeigoamentos.

A tendéncia de queda, dos ultimos meses, no indice de aproveitamento do Selo Combustivel Social em relagdo a
capacidade produtiva total é um alerta para que ndo se desmotive ou deixe de incentivar, sob nenhum aspecto, as
certificacdes das empresas, uma vez que o Selo ¢ um dos grandes pilares desse programa.

O programa, ainda carece de um teor de preserva¢do ambiental melhor fundamentado, ja que o Gnico beneficio
nesta area vem das redugdes de emissdo de gases.

Ainda que ndo exista na atualidade no Brasil, um confronto direto entre produgéo agricola para fins alimenticios e
produgdo agricola para fins energéticos, a necessidade de se definir um sistema integrado de produgao entre alimento e
energia ¢ iminente. Embora ambos tenham coexistido até aqui sem maiores problemas, com o avango dessa cadeia
produtiva em que venha a se desenvolver situacdes de conflito entre as duas finalidades, alimento e energia, se ndo
houver esta defini¢do, este sistema estard fadado a enfrentar grandes problemas, de ordem politica, estratégica e
mercadoldgica.
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Abstract: The international market for renewable energy generation is moving. The biofuel-producing countries,
aspiring world power, heat up the global economy, and Brazil boasts an image of pioneering research in the
development of production technology. This study aims to raise the overall economic and social aspects of production
and marketing of biodiesel. Specifically, a study shows the importance of marketing activity, with the aim of
establishing the justification for government investment. The work is restricted to biodiesel because it believes that the
big government program to promote is currently focused more on encouraging production of this fuel to any other. The
research is characterized by a bibliographic description. Through the data collection side, the work come up with some
of the market aspects of the production and marketing of biodiesel as, for example, the ratio of production costs
between biodiesel and fossil diesel fuel, the retail gross margins and social benefits for the family agrigultores that this
process presents. Although some authors have highlighted aspects of the program to be developed, the study refers to
the feasibility of producing and marketing biodiesel in Brazil
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